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B U I T E N L A N D

Made in Italy
nogmaarmat
inhetonderw
Italiaanse scholieren en hun onderwijzers
lopen nog niet echt warm voor het speciale
lesprogramma dat premier Giorgia Meloni
in het leven heeft geroepen om kennis en
kunde van eigen bodem te stimuleren.

D
e gangen inhetVittoria
Colonna-lyceum inArezzo,
zo’n vijftig kilometer onder
Florence, zijn verlaten.Op
eenopendag-poster is een
wit vel geplaktmet eenaan-

kondiginguit februari: ‘PresentazioneLi-
ceoMade in Italy’.

Denaamvanhetnieuwe Italiaanse les-
programmavoormiddelbare scholieren
is geen toevallige keuze. Sindshaar aan-
tredenals premier vanhaar landmaakt
GiorgiaMeloniwerk vannationale trots
op Italiaansebedrijvigheid. ‘Made in Ita-
ly’moetweerhoog inhet vaandel komen,
metmeer aandacht voor ambachtelijk
werk endebestrijding vannepproducten
enoneerlijke concurrentie.Meloni kwam
almetnieuwewetgevingomhet Italiaanse
merkbeter te beschermen.Daarbij heeft
zichnuhetMade in Italy-lyceumgevoegd,
dat scholierenmoet voorbereidenopwer-
ken inhet Italiaansebedrijfsleven: van tra-
ditioneel ambacht tot hightech. Vanaf dit

jaarwas inschrijvenmogelijk.Hoe staat
het daar inmiddelsmee?

ErricoLandi, plaatsvervangend rector
vanhet lyceummet zo’nduizendmiddel-
bare scholieren, schraapt zijn keel. ‘De
opkomst voorhetnieuwe lesprogramma
wasminimaal’, zegt hij in overhemden
spencer inhet directiekantoor vanhet
VittoriaColonna, ooit een vandedecors in
defilmklassiekerLavita èbella.Het aantal
inschrijvingen voorhet schooljaar 2024-
2025? ‘Nul.’

CULTUUR EN IDENTITEIT
HetToscaanse lyceum is geenunicum. In
de regio gaat hetMade in Italy-lesprogram-
mamaarbij driemiddelbare scholen van
start in september, vande ruim tweehon-
derd lycea.Opnationaal niveauhebbener
zich slechts 375 scholieren ingeschreven
voorhet programma.

Dat terwijl premierGiorgiaMeloni het
nieuwe lyceumvorig jaar vol verve intro-
duceerde. ‘HetMade in Italy-lyceumver-
bindt onze cultuurmet onze identiteit, het
meestwaardevolle datwehebben. Stude-
ren, doorgeven, voortzetten’, sprak ze.

Minister vanonderwijsGiuseppeValdi-
tara (metwortels bij het postfascistische
AlleanzaNazionale) schetst het zo: ‘De
oprichting vandezemiddelbare school
is onderdeel vanhet procesde eccellenze
Italiane te herwaarderen, te promoten
en tebeschermen’.HetMade in Italy-ly-
ceummoethet onderwijs ‘dichter bij
nationaal ondernemerschap’ brengen
ende ‘kloof tussenproductieve vaardig-
hedenendiewaarin scholen voorzien’
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In het kort

. Italië wil meer aan-
dacht voor kennis en
kunde van eigen bo-
dem, een speciaal
lesprogramma in het
middelbaar onder-
wijs moet daarvoor
zorgen.. Het animo voor het
zogeheten Made in
Italy-lyceum, dat in
september van start
gaat, valt echter
tegen.. Oude ambachten lij-
ken nog de meeste
kans op overleving te
hebben bij de grote
Italiaanse luxemerken.

“
‘Omvakmanschap
tebevorderenmoet
dewerkplaatsworden
ondersteund, niet de
grote industrieën’
Marino Menegazzo
ambachtelijk goudklopper

slaat
tig aan

wijs

Ergens rinkelt eenmetalen schoolbel.
Het geluiddoet de ramenvandedirectie-
kamer trillen.Daar kwamrecentelijk een
telefoontje vanhet onderwijsministerie
binnen,metde vraagwaaromde school
volgend schooljaar geenMade in Italy-pro-
grammaheeft.De rectorhaalt zijn schou-
ders op: ‘Zowelwijzelf als deouders van
onze leerlingenblevenmet veel vragen
achter.’

VakbondsmanCuomokijkt niet op van
de lauwe reacties. ‘Hetwas eenondoor-
dachtebluf’, zegt hij. Eenanderehervor-
ming inhet secundair onderwijs, ookuit
dekoker vanMeloni’s onderwijsminister
Valditara, is dehervorming van technische
middelbare scholen.De schoolcyclusdaar
verliest een jaar tijd.Maarhet curriculum
bevatwelmeer stage-uren ener komen
externe lerarenbij uit het bedrijfsleven.

Dat is zeerwelkomwatbetreft vakbon-

Gianpaolo Fallani
demonstreert zijn zeef-
drukkunst tijdensArt
of Craftsmanship, een
evenement van luxemerk
Tod’s in Venetië.
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den inhet bedrijfsleven,maardeonder-
wijsbonden zijnniet gecharmeerd. ‘Uit
alle hervormingen spreekt eenontmoedi-
ging vanhet kritischdenken’, zegtCuomo.
‘Als het aandehuidige regering ligt, gaat
het onderwijs steedsmeer over inzetbaar-
heid en volgzaamheid.’

Hij noemtdehervorming vanhet tech-
nisch instituut ‘klassismeen racistisch’.
VolgensCuomovolgen juist de armere
kinderenofmigrantenjongerendit type
onderwijs. ‘Zij komenstraksminder goed
beslagen ten ijs.’ InhetMade in Italy-les-
programmawordt gesneden indebuiten-
landse taaluren. ‘Hoewil je danmetdie
Italiaansekwaliteiten inhet buitenlandde
boer opgaan?’, verzuchtCuomo.

Daar zorgende Italiaansemultinatio-
nalswel voor, zoals Tod’s, een luxemerk
uit de regioMarche aandeAdriatische
kust, dat bekendstaat om lederwaar.Het
concern, goed voor €1,1mrd, gebruikt het
Made in Italy-gevoel omzijnmarktpositie
te verstevigen. Zoorganiseerdehet leder-
huis recentelijk eenevenement tijdens
deopening vanhet Italiaansepaviljoen
opdeKunstbiënnale inVenetiëwaar-
bij ambachtsliedenhun vakmanschap
demonstreerden.

VAKMANSCHAP EXPORTEREN
De70-jarige goudklopperMarinoMene-
gazzouit Venetiëwas een vanhen.Hij zet
goudmetdehandomingoudblad, dat op
vele artistiekewijzenkanworden toege-
past. ‘In 1700warener zo’ndriehonderd
vanons inVenetië.We zijnnude laatsten.
Einddit jaar sluit ikmijndeuren’, vertelt
hij enkeledagennade ‘viering vande Ita-
liaanse ambachtelijkeuitmuntendheid’,
aldusTod’s.

Demiddelenom iemandop te leiden
inMenegazzo’s atelier zijn erniet. Voor
de tweedaagsedeelnameaanhet evene-
ment vanTod’swerdniet betaald.Overhet
Made in Italy-lyceum ishij kort: ‘Omvak-
manschap tebevorderen, debasis vanhet
Made in Italy-gevoel,moet dewerkplaats
wordenondersteund, niet de grote indus-
triëndiehet vakmanschapexporteren.’
Menegazzoklopte aanbij stichtingenen
depolitiekmaar vingnaar eigen zeggen
bot. ‘Ook stelde ik voor omenkeleuren les
te geven inhetmiddelbaar onderwijs…
Niente.’

Italiaansebedrijvendiedat kunnen,
nemenhetheft in eigenhand.Vanhet
Umbriaanse luxemerkBrunelloCucinelli
tot hetNapolitaanseherenmerkKiton: ze
hebbeneeneigenkleermakersopleiding.
OokdeFlorentijnse kleermaker Liverano&
Liveranohad van2020 tot 2022 eenklein-
schalige school. SartoVittorio Salinogaf er
les, voornamelijk aanAziatische studen-
ten. ‘Daarwerdgrof voorbetaald.’

Salino: ‘Italiëmaakt eengrove fout geen
prioriteit te gevenaan zijn eigen jongens
enmeiden. Eenmaal opgeleid, vertrekken
veel scholierenof studentenweer, terwijl
ze juist naar Italië komenomzich te scho-
len in ambacht enmode.’

EenMade in Italy-lyceumomdaarmee
Italiaanse jongeren te enthousiasmeren
voorhet behoud vande sector vindt Salino
‘niet gek’.Maar zegt hij bitter: ‘Als begin-
nendkleermaker, verdien jede eerste vijf
jaar zo’n €1000permaand.Eengoedkleer-
maker krijgt daarnog eens €300 tot €500
bij. Als er niets aande Italiaanse salarissen
wordt gedaan, isMade in Italy straks een
illusie.Onderwijs of niet.’

verkleinen.Het lesprogrammaomvat on-
dermeer (kunst)geschiedenis, geografie,
taal, literatuur, economie, technologie en
natuurwetenschappen.

‘Wewillendemanagers vande toe-
komst opleiden’, zegt AdolfoUrso,mi-
nister vanhandel enMade in Italy (het
ministerie heette eerder: economische
ontwikkeling). Begindit jaar, in een talk-
showvande commerciële zender La7,
noemdehij de twee sporen vanMade in
Italy: ‘de technologische sector—denk
blockchain, hetmetaversumenAI—en
de creatieve enambachtelijke sector die
Made in Italy groot heeft gemaakt’.

‘ONDOORDACHTE BLUF’
Een staaltje ‘propagandistischeonderwijs-
hervorming’, vindt PasqualeCuomo,
secretaris-generaal vanFLC-CGILTosca-
na, de regionale vakbond voor onderwij-
zers enonderzoekers. ‘De cijfers vertellen
watwij allangdachten: het is eengrote
flop.Gepresenteerd als eenmanier om
het economischherstel te boosten, pure
flauwekul.’

Het vijfjarigemiddelbaar onderwijspro-
gramma (bedoeld voor scholieren tussen
de14 en19 jaar) lijkt enigzins opeenal be-
staandprogramma,het LiceoEconomico
e Sociale (LES). Veel scholen trokkenhet
voortbestaan vanhet LES-programmadan
ook in twijfel. ‘Niemand vanhet school-
bestuurwas enthousiast,maarwewaren
bangons economischeprogramma te ver-
liezenalswehetMade in Italy-programma
niet zoudenaanbieden’, vertelt Landi van
hetVittoriaColonna-lyceum.

“
‘Studentenkomen
naar Italië om
zich te scholen in
ambacht enmode, en
vertrekkendanweer’
Sarto Vittorio Salino
kleermaker Liverano & Liverano
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